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BREMBOPARTS: IN 2019 VERZEICHNETE DIE WEBSITE
FUR AFTERMARKET-PROFIS 1.000.000 BESUCHER

Die Website bremboparts.com hat seit Januar 2019 den Meilenstein von einer Million
Besuchern erreicht. Dieses wichtige Ziel bestatigt das Engagement von Brembo, den
Aftermarket-Experten regelméf3ig aktualisiertes und nuatzliches Material sowie wertvolle
Informationen zur Verfugung zu stellen. Die Erreichung dieser Zielsetzung ist auch das
Ergebnis der stetigen Aktualisierung der Informationen, die seit der Webseitenpremiere
2016 zur Referenz fur Werkstatten geworden sind.

Zusatzlich zu dem regelmalig lGberarbeiteten Katalog bietet die Website eine Vielzahl an
technischen Inhalten (Montageplane, technische Zeichnungen, Informationsblatter, Video-
Tutorials) und unterstitzende Serviceangebote (Artikel Gber die Wartung der Bremsanlage,
Anleitung zur richtigen Produktauswahl, Kundendienst, Produktzulassungszertifikate usw.).

Im Laufe der Jahre konnte Brembo nicht nur eine betrachtliche Anzahl von Besuchern
gewinnen, sondern auch eine rege Beteiligung verzeichnen: Tatsachlich wurde viel Raum
fur die direkte Kommunikation sowohl mit Fachleuten der Branche als auch mit
Endverbrauchern geschaffen, um diese Uber die jungsten Produktneuheiten und speziellen
Werbeaktionen zu informieren und sie zur Teilnahme an Umfragen einzuladen.

Die Website ist auf Italienisch, Englisch, Deutsch, Polnisch, Russisch, Spanisch,
Franzdsisch, Niederlandisch, Ruménisch, Ungarisch, Déanisch, Schwedisch, Finnisch und
Chinesisch verfugbar. Im kommenden Jahr wird sich die Anzahl der Sprachen auf 18
erhohen: vier neue Sprachversionen, namlich Japanisch, Malaiisch, Griechisch und
Tirkisch kommen hinzu.

Mit bremboparts.com hat Brembo sein digitales Angebot im Laufe der Jahre erweitert und
seine Plattform nicht nur auf die Bedilrfnisse der Experten im Ersatzteilegeschaft
ausgerichtet, sondern auch auf die Interessen besonders leidenschaftlicher Autofahrer, um
ihnen Gehor zu schenken, sie auf dem Laufenden zu halten und ihnen all die Informationen
anzubieten, die sie benétigen, wann immer sie diese winschen. So kdnnen Besucher das
Produkt, das fur das eigene Auto am besten geeignet ist, durch Eingabe des
Nummernschildes auswahlen (dieser Service ist in Italien, Frankreich, GrofRbritannien und
Irland sowie im n&chsten Jahr auch in den Niederlanden verfugbar).

Daruber hinaus finden sich die gleichen Inhalte auf der Brembo App wieder, die sowohl mit
Android- als auch mit iOS-Geraten verwendet werden kann.

Der Online-Erfolg von Brembo ist auch das Ergebnis der Erfahrungen, die im Laufe der
Jahre mit der Website brembo.com gesammelt wurden, eine echte Plattform, die sich ganz
der Bremsenwelt widmet und auf der es neben den Bereichen fur die institutionellen
Interessensvertreter der Brembo Group auch Inhalte fir Endkunden gibt.

Stezzano, Dezember 2019
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